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มีการใหขอมูลสถานการณและความรูเกี่ยวกับภัยพิบัติผานสมาชิกแฟนเพจทาง Facebook และ Twitter ของ CP 

และ CPF

 - 

การแจงขอมูลและประชาสัมพันธดานการชวยเหลือผูประสบภัย ผานชองทางขาวสารออนไลน เชน มติชน ผูจัดการ 

ฐานเศรษฐกิจและ website ของบริษัท

ซีพี-ซีพีเอฟเคียงขางคนไทยชวยภัยน้ําทวม โดยนําประเด็นเรื่องปญหาปากทองและความหิวโหยมาเปนโจทยแกปญหาตามศักยภาพขององคกร

“ความตองการอาหาร” คือประเด็นท่ีซีพีเอฟหยิบมาเปนปญหาใหญท่ีจะตามมาพรอมกับวิกฤตครั้งนี้ จัดพระราชทาน

อาหารใหกับผูประสบอุทกภัยจํานวน 14 จุด ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีประสบอุทกภัย เพ่ือทําการปรุงอาหารสดทุกวันๆละ 3

 มื้อ จํานวน 15,000-20,000 กลองตอจุดตอวัน แจกจายไปแลวกวา 2,240,000 กลอง โดยจะบรรจุกลองพรอมน้ําดื่ม

สําหรับแจกจายผูประสบภัย สวนผูท่ีไมสามารถมารับขาวกลองไดจะมีพนักงานซีพีเอฟจิตอาสานําน้ําดื่ม ขาวกลอง 

และอาหารสําเร็จรูปในซองพรอมรับประทาน หรือ รีทอรตเพาซ (Retort Pouch) ซึ่ง เปนเทคโนโลยีใหมในการผลิต

อาหารท่ีซีพีเอฟนํามาใชทําใหสามารถเก็บอาหารดังกลาวในอุณหภูมิปกติไวไดนาน 18 เดือน คิดเปนมูลคากวา 70 

ลานบาทและจะดําเนินโครงการตอไปอยางตอเนื่อง จนกวาสถานการณจะคลี่คลาย

สนองนโยบายรัฐบาลในการกระตุนกําลังซื้อและความตองการอาหารของประชาชนอยางตอเนื่อง อยางไรก็ตามซีพีเอฟ

ก็จะไดประโยชนนโยบายนี้โดยการปรับราคาตามกลไกตลาดดวย

 -

การปฏิบัติการและการชวยเหลือ


